


«РБК Стиль» —
персональный куратор в мире

вещей и впечатлений

Помогает читателям:

потратить деньги
и время красиво

быть в курсе самых
важных лайфстайл-

трендов

искать вдохновение
формировать

собственный стиль 
жизни

Живет за пределами геополитической 
повестки. Обеспечивает 100% brand safety 

нашим партнерам.



мода

красота и здоровье

культура

гастрономия

путешествия

дизайн и архитектура

«РБК Стиль» —
лайфстайл-издание с фокусом

на следующих темах:



Мода

Визионеры

«РБК Стиль» стратегически
курирует лайфстайл-

направление РБК и отвечает
за супербоулы холдинга —
масштабные имиджевые

проекты формата 360, когда
мы выбираем одну из ключевых
редакционных тем (например,

моду) и фокусируемся
на ней в течение месяца.

Рассматриваем тему с разных сторон,
через бизнес, тренды и стиль. Она становится

центральной для всего РБК: получает
широкое освещение на всех площадках и

завершается офлайн-событием.



Уникальное преимущество
«РБК Стиль» — полноценный 360

Мы единственное лайфстайл-медиа на рынке, которое имеет
присутствие в диджитале, на телеканале, проводит ивенты

и регулярно выпускает печатную версию журнала.

Пресса

ОфлайнТелеканал

Диджитал



Преимущества «РБК Стиль» 

Персонификация
Команда «РБК Стиль» — профессионалы 

с многолетним опытом работы в лучших лайфстайл-
медиа. Главный редактор Евгений Тихонович часто

становится героем спецпроектов, эфиров
на телеканале РБК, ведет свой телеграм-канал,
выступает в качестве модератора паблик-токов

и ведущего публичных программ РБК. Шеф-редактор
и креативный директор Анастасия Каменская — лицо
издания в мире современного искусства и культуры,

куратор арт-направления «РБК Стиль».

Селекция
Вы всегда в хорошей компании. Клиенты «РБК Стиль» 

и тщательно отобранные экспертами темы
для публикаций формируют красивое и безопасное

окружение для бренда.

Престиж
Сильный бренд с 15-летней историей и безупречной

репутацией. Ведущее глянцевое медиа на рынке.
«Про нас написал „РБК Стиль“» — это своего рода

знак качества.



Преимущества «РБК Стиль» 

Индивидуальный подход
Создание нешаблонных решений, которые учитывают

особенности клиента и формируют эмоциональную
связь с брендом.

О бизнесе
через лайфстайл

«РБК Стиль» как носитель ДНК большого делового
медиа исследует индустрии через призму бизнеса —
business of fashion, business of beauty, business of art

и так далее.

«Вечнозеленый»
контент

«РБК Стиль» специализируется на контенте, 
который долго остается актуальным. Такой же подход
мы используем в совместных проектах с клиентами.
В результате аудитория возвращается к материалам

и находит их через поисковые системы, так как
они остаются полезными и востребованными.



Аудитория style.rbc.ru

Аудитория «РБК Стиль» — это жители больших городов
с высокими стандартами качества жизни. Они экономически

активны, образованны, стремятся к культурно-
эстетическому развитию и познанию современного мира.

Это мужчины и женщины от 25 до 45 лет, желающие
наполнить свою жизнь содержанием, сделать

ее ярче и насыщеннее.
«РБК Стиль» помогает им в этом, рассказывая,

как потратить деньги и время и где найти вдохновение.

3,5 млн
просмотров страниц в месяц

2,5 млн
уникальных пользователей в месяц

3,7 млн
визитов в месяц

Данные Яндекс Метрики, декабрь 2024

https://style.rbc.ru


Аудитория style.rbc.ru

* Среди ответивших на вопрос о доходе

Данные Mediascope, Cross Web (Россия 0+, население 12+), декабрь 2024

Портрет целевой аудитории

25–45 лет
ядро аудитории —

платежеспособный спрос

65%
аудитории имеет доход

выше среднего*

24%
мужчины

76%
женщины

80%
Россия

Факты о целевой аудитории

76%
пользователей

приходит на «РБК Стиль»
из поисковиков

каждый 10-й
пользователь возвращался

на «РБК Стиль» чаще
1 раза в неделю

https://style.rbc.ru


Аудитория печатных изданий РБК

Газета

697 тыс. человек
Журнал

4 млн человек

Данные Mediascope, NRS-Россия (все города, население 16+), мар.-июл.25

80 тыс. экземпляров
в составе газеты

141 тыс. экземпляров
в составе журнала

Тираж журнала «РБК Стиль»

Журнал «РБК Стиль» выходит с газетой РБК и журналом
РБК (в зависимости от номера).



Дистрибуция печатного журнала «РБК Стиль»

8%
Подписка

5%
Маркетплейсы

(Ozon, WB)

20%
Рестораны /
на стойках

4%
Министерства
и ведомства

20%
Бизнес-залы аэропортов

8%
Бизнес-центры

5%
Отели

5%
Железные дороги

(РЖД, «Аэроэкспресс»)

25%
Розница

6%
Регионы*

14%
Санкт-Петербург

80%
Москва и МО

* Продажи на маркетплейсах



Печатные номера в 2025 году:
«Российское вино и подарки»

Выход 21 февраля
Самостоятельное распространение

«Новый сезон»
Выход 28 марта

Распространение в составе газеты РБК

«Wellbeing: деньги, душа, тело»
Выход 11 апреля

Распространение в составе газеты РБК

«Недвижимость и дизайн»
Выход 25 апреля

Распространение в составе газеты РБК

«РБК Визионеры»
Выход 30 мая

Распространение в составе журнала РБК

«Новый сезон»
Выход 29 августа

Распространение в составе журнала РБК

«Fashion Review: индустрия моды»
Выход 31 октября

Распространение в составе журнала РБК

«Элитная недвижимостьи дизайн»
Выход 5 декабря

Распространение в составе газеты РБК

«Новогодние подарки, итоги года»
Выход 12 декабря

Распространение в составе журнала РБК

«Вино»
Выход 7 ноября

Распространение в составе газеты РБК



«РБК Стиль» органично живет 
в экосистеме продуктов 

холдинга

Общие социальные сети — 4,5 млн подписчиков

Рекомендательные блоки на страницах
тематических проектов

Рекомендательные блоки на главной rbc.ru

Кнопка в топлайне rbc.ru

Социальные сети «РБК Стиль»
(Telegram, Instagram) — 104 тыс. подписчиков



Кейсы «РБК Стиль»

Возможности для партнеров:

медийные форматы

нативные форматы

кастомные спецпроекты

партнерства в супербоулах



РБК х VOYAH Fashion Review

На протяжении месяца РБК исследовал российскую
индустрию моды на всех своих площадках, каждая

из которых раскрывала тему через собственную экспертизу.
Кульминацией стало масштабное мероприятие с презентацией
исследования индустрии (fashion review) и рейтинга брендов,
бизнес-сессиями, инвест-питчингом и вечерним коктейлем.

Варианты интеграции*:

интеграция в селф-промо во всех медиа;

интеграция в редакционный контент;

брендирование лендинга;

специальные тематические сюжеты на телеканале;

интеграция в обложку журнала / cover gatefolder;

интеграция в пресс-волл, пригласительный, либретто;

уникальный сетап партнера на площадке;

интеграция в устник ведущего или модератора.

диджитал  |  телеканал  |  принт  |  мероприятие

Супербоул

* Подробности — в презентации по проекту

35 млн
охват проекта о моде



«РБК Визионеры»

Библиотека людей и идей, которые меняют мир и делают
его лучше. Проект включает в себя кейсы визионеров,

статьи на тему визонерства, эфиры на телеканале
и большое ежегодное событие, где мы собираем

светский A-list и вместе с гостями чествуем визионеров.

Варианты интеграции*:

интеграция в селф-промо во всех медиа;

интеграция в редакционный контент;

брендирование лендинга;

специальные тематические сюжеты на телеканале;

интеграция в пресс-волл, пригласительный, либретто;

уникальный сетап партнера на площадке;

интеграция в устник ведущего или модератора.

диджитал  |  телеканал  |  принт  |  мероприятие

Супербоул

* Подробности — в презентации по проекту

25 млн
охват редакционного проекта «РБК Визионеры»



LG

Интерактивный проект о том, как сочетать цвета
в интерьере, чтобы создать стильное

пространство для жизни.

диджитал

Кастомный проект



МТС Travel

Лонгрид с подборкой из 10 красивых
и фотогеничных мест России, где можно

провести незабываемый отпуск.

диджитал

Кастомный проект



СберПервый

Материал на основе исследования Сбера о том,
как брендам с помощью семиотики находить
своих в мире культурных кодов и символов.

диджитал

Кастомный проект



EKONIKA

Проект, рассказывающий о коллаборации
Ekonika и бюро EDxxKAT на выставке

Cosmoscow.

Специально для проекта художница Евгения 
Дудникова создала открытку с изображением 

инсталляции бренда. Печатную версию открытки
мы разместили в журнале «РБК Стиль».

диджитал  |  принт

Кастомный проект



HENDERSON

Проект «Мужчины о главном» — сюжет из пяти 
интервью с выпускниками Школы управления 

«Сколково» в образах от Henderson — о стиле,
бизнесе и образовании.

диджитал

Сюжет



Desktop:

240×400;

100%×250 + 300×600 (возможно размещать

эксклюзивно, без присутствия других брендов)

Mobile:

300×250;

Фулскрин

Баннерное размещение на «РБК Стиль»

Доступные форматы



Брендирование анонсирующей
витрины с подборками

«РБК Стиль» на главной
странице РБК

1,2 млн
прогноз охвата в неделю

10 млн
прогноз показов в неделю

Брендирование витрины «РБК Стиль»

на главной странице РБК



Интегрируем кнопки
в топлайн проекта. Активная
ссылка уводит пользователя
на контентный материал или

сюжет, созданный вместе
с брендом (идет к проекту

от 5 млн).

Баннерное размещение на «РБК Стиль»

Доступные форматы



Расписание супербоулов 2025

На протяжении месяца РБК исследует тему 
российского виноделия и винной культуры

на всех своих площадках, каждая из них
раскрывает ее через собственную

экспертизу. Кульминация — офлайн-
мероприятия, в том числе масштабный
винный салон, где более 100 виноделов

представят 1000 вин, которые вошли
в первый совместный «Гид по российским

винам» Артура Саркисяна и РБК.

Библиотека людей и идей, которые
меняют мир и делают его лучше.

Проект включает в себя кейсы
визионеров, статьи на тему

визионерства,
эфиры на телеканале

и большое ежегодное событие, 
где мы собираем светский A-list

и вместе с гостями чествуем
визионеров.

На протяжении месяца РБК исследует
российскую индустрию моды на всех 

своих
площадках, каждая из них раскрывает 

ее через собственную экспертизу.
Кульминация — масштабное мероприятие
с презентацией исследования индустрии

(fashion review) и рейтинга брендов,
бизнес-сессиями, инвест-питчингом 

и вечерним коктейлем.

( ФЕВРАЛЬ ) ( МАЙ ) ( ОКТЯБРЬ )



Журнал РБК «Стиль»



«Журнал РБК Стиль» — это 
идеальный способ показать 

«иную» сторону компании и ее 
ценности, причем сделать это 

максимально эстетично и 
визуально, в лучших традициях 

качественного глянца

Мультитематические номера журнала (в составе журнала)

«РБК Стиль выходят тиражом 126 150 экз.

Тематические номера журнала (в составе газеты)

«РБК Стиль выходят тиражом 80 000 экз.

Журнал «РБК Стиль ПМЭФ» выходит увеличенным тиражом – 141 150 экз.

Журнал «РБК Стиль ВЭФ» выходит увеличенным тиражом – 131 150 экз.



Целевая аудитория и портрет читателя журнала «РБК Стиль*

697 900
Россия

56%
мужчины

68%

57%
Возраст

25-54 года

*Аудитория журнала РБК Стиль зависит от издания, с которым распространяется

Данные Mediascope, NRS-Россия (все города, население 16+), мар.-июл.25

Тематические номера

(в составе газеты РБК)

Мультитематические номера

( в составе журнала РБК)

116 500
Москва

45%
женщины

38%

34%
Высшее 

образование

4 036 500

55%

64%

58%

647 900

45%

36%

33%

Доход средний

и высокий

Руководители
и специалисты

Россия

мужчины

Возраст
25-54 года

Москва

женщины

Высшее 
образование

Доход средний
и высокий

Руководители
и специалисты



Распространение журнала «РБК Стиль»

15%
Подписка

2%
Маркетплейсы

(Ozon, WB)

15%

25% 30%3%

5%
Железные дороги

(РЖД, «Аэроэкспресс»)

5%

Рестораны/на стойках

Отели

Бизнес-центры

Бизнес-залы
аэропортов

Розница



Рекламные возможности



График выхода журнала «РБК Стиль»

Дата выхода может измениться

февраль

март

апрель

июнь

август

октябрь

ноябрь

декабрь

28.02 (в составе газеты)

«Подарки»

28.03 (в составе газеты)

№2

11.04 (в составе газеты)

«Beauty»

30.05 (в составе журнала)

«ПМЭФ»

29.08 (в составе журнала)

«ВЭФ»

31.10 (в составе журнала)

Fashion

05.12 (в составе газеты)

«Элитная недвижимость
и дизайн»

12.12 (в составе журнала)

«Подарки»

07.11 (в составе газеты)

«Элитная недвижимость
и дизайн»

ноябрь
07.11 (в составе газеты) 

«Вино»



Рекламные форматы

Обложечный gatefolder

Цены указаны без учета НДС

Обложечный gatefolder

1/1 полоса

разворот

3-я обложка

4-я обложка

1-й разворот

2-й разворот

3-я обложка

Разворот между 

спецпозициями

Полоса

в первой трети

1 870 000 ₽

1 650 000 ₽

600 000 ₽

900 000 ₽

750 000 ₽

1 250 000 ₽

1 250 000 ₽

990 000 ₽

950 000 ₽

950 000 ₽

660 000 ₽

715 000 ₽

(номера в составе журнала)

(номера в составе газеты)

Полоса рядом с:

содержанием,

письмом редактора,

эксперт номера,

Masthead



Рекламные форматы

ПМЭФ и Fashion November

1/1 полоса

разворот

3-я обложка

4-я обложка

1-й разворот

2-й разворот

3-я обложка

Разворот между 

спецпозициями

660 000 ₽

990 000 ₽

830 000 ₽

1 350 000 ₽

1 350 000 ₽

1 100 000 ₽

1 050 000 ₽

1 050 000 ₽

Обложечный gatefolder

2 090 000 ₽

Полоса в первой трети

Полоса рядом с:

содержанием, письмом 

редактора, эксперт

номера, Masthead

730 000 ₽

770 000 ₽

(номера в составе журнала)

Цены указаны без учета НДС



Цены указаны без учета НДС

Нативные
форматы

Нативные
форматы

(ПМЭФ и Fashion November)

Стоимость включает в себя технический кост (работа автора, корректора. дизайнера)

1/1 полоса

разворот

3 полосы

4 полосы

945 000 ₽

1 790 000 ₽

2 735 000 ₽

3 625 000 ₽

Второе (партнерское) 

письмо редактора

1 045 000 ₽

1/1 полоса

разворот

3 полосы

4 полосы

1 045 000 ₽

1 990 000 ₽

3 035 000 ₽

3 925 000 ₽

Второе (партнерское) 

письмо редактора

1 195 000 ₽



Примеры форматов Прайс-листы и технические требования

Имидж

Адверториал на правах рекламы

Нативные материалы

Прайс-листы

Технические требования

Цветовые профили

БРИФ

https://drive.google.com/drive/folders/1WhI6Z6EYAfYcxIXQtiJHJLPaurp13Ev9
https://drive.google.com/drive/folders/1ef9PsFllb6ztmhuH6UOQw9zcwu3szcHA
https://drive.google.com/drive/folders/1AnW1hBPDRHNdqy2mtUz092xDKvcQQBFA
https://docs.google.com/spreadsheets/d/e/2PACX-1vQylMkuVMURsXGzy0j1YSOMwaluEOkfNbzWqyu3sf5UTA6-u9YX8_f4lwPXotXqxg/pubhtml
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Наши контакты

Директор по рекламе

Романова Светлана

Руководитель отдела прямых продаж

Мельникова Светлана

Ведущий менеджер по продажам

Яшин Дмитрий

Менеджер по работе с клиентами

Барабанщикова Оксана

Корпоративный директор по продажам

Кантор Маргарита

Директор по стратегическому развитию

коммерческих проектов 

Ковгунова Ольга

Директор по работе с клиентами 

Купреева Юлия
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Проведите день со Стилем
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